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Behoefteonderzoek lifestyle beurs :: R I G H T
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Voor u ligt de rapportage met de resultaten van het behoefteonderzoek naar een lifestyle beurs in
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1. Onderzoeksopzet




Onderzoeksopzet ()

Doelstelling

De doelstelling van dit onderzoek was om inzicht te krijgen in de behoefte aan een lifestylebeurs. In het algemeen. Hierbij is er ook onderzocht
hoeveel interesse er is in de Luxury Garden & Wellness Fair en wat de respondent het meest en het minst aanspreekt. Daarnaast is gekeken

naar de verwachtingen rondom deze fair.

Doelgroep

De doelgroep van het onderzoek was een representatieve steekproef uit de Nederlandse bevolking van 18 jaar en ouder met een bruto

gezinsinkomen per jaar van minimaal € 30.000,- met een woning met een tuin en/of dakterras.

Methode en steekproef

Het behoefteonderzoek is uitgevoerd middels een online onderzoek, waarbij gebruik is gemaakt van een representatief onderzoekspanel. De
primaire doelgroep van de Luxury Garden & Wellness Fair zijn mensen met een inkomen van 1,5 keer modaal of hoger, maar Lindeman Events
gaf aan ook geinteresseerd te zijn in hoe mensen met een modaal inkomen tegenover deze fair staan. Daarom is de steekproef zo
samengesteld dat alle drie de inkomensgroepen gelijk vertegenwoordigd zijn. Daarnaast is de steekproef representatief naar geslacht en

provincie op basis van de door CBS gepubliceerde bevolkingscijfers.
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Onderzoeksopzet ()

Vragenlijst

De vragenlijst is in samenwerking met Lindeman Events ontwikkeld. Er zijn vragen gesteld over de algemene interesse, specifiek over de

Luxury Garden & Wellness Fair en de verwachtingen van respondenten ten aanzien van deze fair.

Onderzoeksperiode

Het online onderzoek via een representatief panel is uitgevoerd in de periode van 26 mei tot en met 5 juni 2025.

Rapportage

In hoofdstuk 2 zijn de resultaten weergegeven. Dit start met de resultaten van de vragen die betrekking hebben op algemene interesse,

afsluitend met interesse in de Luxury Garden & Wellness Fair en de verwachtingen hiervan.

In de bijlage zijn de achtergrondkenmerken van de respondenten weergegeven. Op basis van deze kenmerken zijn diverse analyses uitgevoerd.

Respons

In totaal hebben 1.022 respondenten de vragenlijst ingevuld. De verdeling van de respons is te zien in de bijlage.
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Welkom
Klik hieronder op “Volgende' om de vragenlijst |
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2. Resultaten



2.1 Type buitenruimte :: RIGHT
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Beschikt u over een tuin en/of een (dak)terras? Wat is de oppervlakte van uw tuin en/of (dak)terras?
basis = alle respondenten (n=1.022) basis = alle respondenten (n=1.022)

/ i minder dan 50 m?
13%
dakterras 50 - 99 m? 37%
250 — 499 m? - 8%
500 - 999 m?2 . 4%

1.000 - 1.999 m? I 2%

24%

2.000 - 4.999 m?

5.000 m2 of meer 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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2.2 Algemeen | frequentie bezoeken :: R I G H T
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Hoe vaak bezoekt u gemiddeld een lifestyle-, tuin- of wellnessbeurzen?
basis = alle respondenten (n=1.022)

5 keer per jaar of vaker 2%

3 tot 5 keer per jaar 6%

1 tot 2 keer per jaar

minder vaak dan 1 keer per jaar

32%

nooit

32%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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2.2 Algemeen I interesse :: R | G HT
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Kunt u aangeven hoe geinteresseerd u bent in luxe tuinartikelen en wellnessproducten? Welke onderwerpen spreken u het meest aan?
basis = alle respondenten (n=1.022) basis = alle respondenten (n=1.022) | meerdere antwoorden mogelijk

outdoor living (meubilair,

buitenkeukens, veranda’s)
A9 7% 31% 50% 8%

52%

luxe tuinontwerp en tuininrichting _ 43%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% . R .
gezondheid en vitaliteit (voeding,
. 41%
supplementen, beweging)
B zcer ongeinteresseerd [ ongeinteresseerd neutraal [ geinteresseerd M zeer geinteresseerd duurzaam wonen en leven in de _ 200
tuin 0

wellness voor thuis (spa’s, sauna’s,

jacuzzi’s) 366

wellnessreizen en -resorts 25%

technologie in de tuin 24%

exclusieve beplanting en

(o)
tuinarchitectuur 23%

workshops en inspiratiesessies over

0)
lifestyle en ontspanning 14%

anders

2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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2.3 Interesse Luxury Garden & Wellness Fair ()

Op basis van de beschrijving, hoe interessant vindt u de Luxury Garden & Wellness Fair?
basis = alle respondenten (n=1.022)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B helemaal niet interessant [l niet interessant neutraal M interessant [ heel interessant

De mate waarin respondenten de Luxury Garden & Wellness Fair (heel) interessant vinden,
uitgesplitst naar de frequentie waarmee zij gemiddeld lifestyle-, tuin- of wellnessbeurzen
bezoeken. (n=651)

minder vaak dan 1 keer per jaar

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B interessant [ heel interessant
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/ Aan alle respondenten is een informatiescherm getoond

Op 21 en 22 maart 2026 organiseert
Lindeman Events de allereerste editie
van de Luxury Garden & Wellness Fair;
een exclusieve lifestylebeurs die volledig
in het teken staat van luxe tuinbeleving,
wellness, outdoor living en gezondheid.

Deze high-end beurs wordt gekenmerkt
door een stijlvolle en inspirerende
setting, met experience zones, boeiende
presentaties en een selectie van
topkwaliteit exposanten uit het hogere
segment.

De Luxury Garden & Wellness Fair is gericht op een publiek dat waarde hecht
aan comfort, rust, esthetiek en het buitenleven. Het doel van het evenement is
om bezoekers een unieke en onvergetelijke totaalbeleving te bieden, waarin luxe
en welzijn samenkomen.

o

\
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2.3 Interesse Luxury Garden & Wellness Fair () :: R | G HT
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Interesse in luxe tuinartikelen en wellnessproducten

Op de vraag in hoeverre men geinteresseerd is in luxe tuinartikelen en wellnessproducten, geeft een meerderheid aan (zeer) geinteresseerd te zijn. Vooral vrouwen tonen interesse: 63% van de
vrouwen is namelijk (zeer) geinteresseerd, tegenover 53% van de mannen. Respondenten met een tuin en een dakterras geven vaker aan (zeer) geinteresseerd te zijn (69%) dan respondenten

met alleen een tuin of alleen een dakterras (beide 57%).

Ook de grootte van de tuin speelt mee. Bij tuinen / dakterrassen kleiner dan 50 m2is 47% (zeer) geinteresseerd, bij tuinen / dakterrassen tussen 50 en 99 m2 is dat 59% en bij grotere tuinen/

dakterrassen ligt het rond de 65%. Verder geldt: hoe stedelijker de omgeving en hoe jonger de respondent, hoe groter de interesse. Tussen de inkomensgroepen is geen verschil in interesse.

Interesse in de Luxury Garden & Wellness Fair

De interesse in de Luxury Garden & Wellness Fair vertoont een vergelijkbaar beeld. Wederom zijn vrouwen meer geinteresseerd: 68% van de vrouwen vindt de fair (heel) interessant, tegenover
60% van de mannen. De interesse stijgt mee met de tuinoppervlakte: 54% bij kleine tuinen / dakterrassen (<50 m?) tot 75% bij de grootste tuinen / dakterrassen (500 m2 of meer). Ook hier geldt

dat mensen in meer stedelijke gebieden en mensen onder de 50 jaar de fair vaker interessant vinden. Er zijn wederom geen verschillen tussen de inkomensgroepen.

Daarnaast blijkt ook het type buitenruimte van invloed: 68% van de respondenten met een tuin en een dakterras vindt de fair (heel) interessant, tegenover 63% van de respondenten met alleen

een tuin en 64% van de respondenten met alleen een dakterras.

Overeenkomsten en verschillen

De factoren die samenhangen met interesse in de producten en de fair vertonen sterke overeenkomsten. In beide gevallen is de interesse groter onder vrouwen, jongere respondenten, inwoners
van meer stedelijke gebieden, mensen met een grotere tuin en die een combinatie van een dakterras en een tuin hebben. Zoals hierboven aangegeven, speelt het inkomen geen rol. Ook de

grootte van de buitenruimte lijkt niet of nauwelijks invloed te hebben op de interesse voor zowel de luxe tuinartikelen en wellnessproducten als de Luxury Garden & Wellness Fair.

Wel ligt het percentage geinteresseerden in de fair over het algemeen iets hoger dan het percentage geinteresseerden in luxe tuinartikelen en wellnessproducten.
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2.4 Aspecten | meest aansprekend :: R I G H T
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Wat spreekt u het meest aan in het concept van de Luxury Garden & Wellness Fair?
basis = alle respondenten (n=1.022) | open vraag, antwoorden zijn gecodeerd en in een woordwolk geplaatst

goede sfeer e

o variatie alles twijfel
exclusiviteit l'

. wellness
ontspanning alles op 1 plek

zlet er mool ul
nieuwsgierighel

dagje uit

* van de respondenten kon 32% niets noemen
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2.4 Aspecten I minst aansprekend :: R | G H T

MARKTONDERZOEK

Wat spreekt u het minst aan in het concept van de Luxury Garden & Wellness Fair?
basis = alle respondenten (n=1.022) | open vraag, antwoorden zijn gecodeerd en in een woordwolk geplaatst

locatie / reistijd
voor mij niet interessant

onduidelijk

prijs / duur

alles t l' tuin / planten
doelgroep die het aantrekt te d ru k e u x e niet duurzaam

beurzen in het algemeen urtstrali ng Weun €ssS

datum is nog ver weg

* van de respondenten kon 60% niets noemen
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2.5 Bezoek :: RlGHT
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Zou u de Luxury Garden & Wellness Fair willen bezoeken?
basis = alle respondenten (n=1.022)

.o . .

mate van stedelijkheid % ja

zeer sterk stedelijk 63%
27% ..

. sterk stedelijk 49%
weet ik

nog niet matig stedelijk 51%

weinig stedelijk 44%

niet stedelijk 48%

leeftijdsgroepen % ja

18 t/m 29 jaar 65%

30 t/m 39 jaar 56%

40 t/m 49 jaar 57%

50 t/m 59 jaar 56%

60 t/m 69 jaar 30%

70 jaar en ouder 23%
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2.5 Bezoek | keuzefactoren

Welke factoren spelen een rol bij uw definitieve beslissing om de
Luxury Garden & Wellness Fair te bezoeken?
basis = respondenten die de fair willen bezoeken of nog twijfelen (n=804) |
meerdere antwoorden mogelijk

= RIGHT

MARKTONDERZOEK

Welke merken of producten zouden u overhalen om naar de
Luxury Garden & Wellness Fair te komen?

basis = alle respondenten (n=1.022) | meerdere antwoorden mogelijk

Weber85q |

Lol 17% Gardena [N 29%
Philips Hue Outdoor [ 29%
locatie 7 e Jacuzzi® Nederland _ 29%
Big Green Egg _ 24%
activiteiten / workshops - 33% 4 seasons Outdoor _ 23%
De Tuinen van Appeltern _ 21%
aanbod van exposanten - 32% Sunshower _ 18%
Fonteyn Outdoor Living Mall _ 18%
gezelschap 27% Starline Pools & Wellness _ 17%
Kamado _ 17%
weersverwachting 19% Boretti - L1%
Etho [l 10%
nders | 19 Weltevree - 6%
geen van bovenstaande merken _ 24%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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2.6 Verwachtingen :: RIGHT
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Wat verwacht u qua sfeer en uitstraling van een beurs met ‘luxury’ en ‘wellness’ in de naam?
basis = alle respondenten (n=1.022) | open vraag, antwoorden zijn gecodeerd en in een woordwolk geplaatst

sfeervol

s | L X @

excluswiteat

orainair AUUT gezelligheid

ontspanning
tuin en buitenleven

ik laat me verrassen

Inspiratie opdoen

rust

* van de respondenten kon 32% niets noemen
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2.7 Type locatie :: RIGHT
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Wat voor type locatie past volgens u het beste bij de Luxury Garden & Wellness Fair?
basis = respondenten die de fair willen bezoeken of nog twijfelen (n=804)

combinatie van binnen en buiten 50%

buitenlocatie in een groene, natuurlijke omgeving - 18%
binnenlocatie met een luxe en stijlvolle uitstraling - 17%
maakt mij niet zoveel uit, als de sfeer maar past
bij het thema 8%
moderne, centraal gelegen evenementenlocatie . 6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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2.8 Toegangsprijs :: RIGHT

MARKTONDERZOEK

Wat vindt u een passende toegangsprijs voor de Luxury Garden & Wellness Fair?
basis = respondenten die de fair willen bezoeken of nog twijfelen (n=804)

minder dan 10 euro 14%

20 euro 30%
25 euro 12%
meer dan 25 euro 5%
weet ik niet 4%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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2.8 Toegangsprijs | factoren R I G HT

RRRRRRRRRRRRR

Welke factoren neemt u mee in uw oordeel of de toegangsprijs r de Luxury Garden & Wellness Fair redelijk is?
basis = respondenten die de fair willen bez k of nog twijfelen (n=804)

gratls producten
activiteiten

tijdsduur
toegankelijkheid a a n b d

faciliteiten

grootte kOSten kwalltelt
exposanten / merken

parkeren / bereikbaarheid
eerder genoemde prijs IS prima

* van de respondenten kon 49% niets noemen
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2.9 Kanalen :: RIGHT
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Via welke kanalen zou u over de Luxury Garden & Wellness Fair geinformeerd willen worden?
basis = respondenten die de fair willen bezoeken of nog twijfelen (n=804) | meerdere antwoorden mogelijk

social media (zoals Instagram, Facebook,

LinkedIn)
magazines of tijdschriften over tuin, lifestyle of _ 27%
wellness
online advertenties of banners _ 27%
op specifieke locaties zoals bijvoorbeeld _ 27%
tuincentra, wellnessresorts en showtuinen
nieuwsbrieven of e-mailcampagnes _ 26%
via vrienden, familie of kennissen _ 25%
evenementenkalenders of beurssites _ 19%
via exposanten of merken die deelnemen _ 17%
influencers op het gebied van tuin, wellness of
. 17%
lifestyle
anders I 1%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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2.10 Reistijd = RIGHT
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Hoe ver bent u bereid om te reizen voor de Luxury Garden & Wellness Fair?
basis = respondenten die de fair willen bezoeken of nog twijfelen (n=804)

rovincie tot 25 25 t/m 51 t/m ARV 101 t/m 126 t/m meer dan totaal
. ; getlue] km 50 km 75 km 100km | 125km | 150 km 150 km
(0]

tot 25 km
Drenthe 8% 42% 13% 29% 4% 4% 0% 100%
s [ wn | eon | = | @m | o | on | o | o
Friesland 18% 41% 28% 8% 3% 3% 0% 100%
51t/m 75 km - 19% Gelderland 18% 49% 19% 7% 6% 1% 0% 100%
Groningen 11% 32% 25% 21% 11% 0% 0% 100%
76 t/m 100 km - s
Limburg 20% 34% 23% 18% 2% 0% 4% 100%
101 t/m 125 km I . Noord-Brabant 21% 42% 25% 8% 4% 0% 0% 100%
0
Noord-Holland 25% 43% 16% 12% 3% 1% 1% 100%
126 /m 150 km | 194 Overijssel 7% 54% 13% 20% 6% 0% 0% 100%
Utrecht 30% 46% 12% 12% 0% 0% 0% 100%
meer dan 150 km 1%
Zeeland 17% 26% 30% 22% 0% 0% 4% 100%
0% 10% 20% 30% 40% 50% Zuid-Holland 24% 46% 18% 9% 2% 1% 1% 100%

Rapportage behoefteonderzoek lifestyle beurs | Lindeman Events | 19 juni 2025Conceptrapportage behoefteonderzoek lifestyle beurs | Lindeman Events | 19 juni 2025




MARKTDO

Bijlage: Achtergrondkenmerken



Achtergrondkenmerken ()

verdeling naar geslacht ®
48% 52%

verdeling naar leeftijd

30%
0,
29% 24%
20% 18%
0,
15% 13%
N . -

18t/m 29 jaar 30t/m39jaar 40t/m49jaar 50t/m 59 jaar 60 t/m 69 jaar 70 jaar of ouder

o,

€60.000 of meer
33%

verdeling naar gezinsinkomen per jaar

=

€30.000 - €45.000
33%

e
£€45.000 - €60.000
34%

verdeling naar gebruik van social media
meerdere antwoorden mogelijk

sociale media

Facebook

Instagram

YouTube

TikTok

LinkedIn

Snapchat

X (voorheen Twitter)

ik maak geen gebruik van social media
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%

71%
68%
68%
41%
37%
32%
20%

5%




Achtergrondkenmerken () :: RI G HT

MARKTONDERZOEK

verdeling naar provincie

verdeling naar mate van stedelijkheid

3% mate van stedelijkheid
' 4%

zeer sterk stedelijk 23%
sterk stedelijk 30%
matig stedelijk 20%
weinig stedelijk 14%
niet stedelijk 12%
niet bekend 1%
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